ELECTORALA 2015 // Mass-
media, »prin ochelarii”
politicienilor

Partidele politice din RM isi consolideaza tot mai mult
»imperiile” lor mediatice

Mass-media din RM nu reflecta campania electorala pentru
alegerile locale generale 2015 in toata complexitatea ei.
,Politicile editoriale sunt indreptate spre promovarea unor
candidati si, sau discreditarea, defavorizarea altor
concurenti electorali”, sustine directorul executiv al API,
Petru Macovei. Seful Misiunii de observare Promo-LEX pentru
alegerile locale generale 2015, Pavel Postica, spune ca
campania electorala abia incepe sa ia turatii si este
ingrijorator ca se constata un numar destul de mare de cazuri
de utilizarea a resurselor administrative. Intr-o perioada de
trei saptamani au fost constatate 22 de cazuri de catre
observatorii Promo-LEX.

Dupa ce s-a familiarizat cu studiile de caz facute 1in baza
unor materiale jurnalistice difuzate de catre presa in
perioada preelectorala, directorul executiv al Asociatiei
Presei Independente (API), Petru Macovei, spune ca, din
pacate, influenta politicului creste exponential in mass-media
din Moldova, institutiile mediatice comportandu-se tot mai
mult ca niste agenti electorali ai unor partide. Politicile
editoriale sunt indreptate spre promovarea unor candidati
si/sau discreditarea, defavorizarea altor <concurenti
electorali.

oLucrul acesta este ingrijorator pentru ca cetatenilor
moldoveni nu li se ofera in acest moment informatia despre
campania electorala in toata complexitatea ei, or campania
electorala nu se rezuma la ce au facut candidatii PD, despre
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care ne ,povesteste” de dimineata pana-n seara Publika TV,
Prime si alte televiziuni din acest trust si nu se reduce la
ceea ce fac socialistii sau liberal-democratii, despre care ne
povestesc institutiile de presa pe care le controleaza
acestia. Constat ca a avut loc un gen de stramtorare, limitare
a presei din statul nostru, in sensul in care presa reflecta
realitatea prin ochelarii pusi de politicieni pe nasurile
jurnalistilor”.

»Jurnalistii se autocenzureaza”

Petru Macovei mai spune ca aici pot fi gasite o mie si una de
justificari — situatia economica, convingerea sincera a unor
jurnalisti ca ,uite acest partid este cel care ne va aduce
bundstare si o sa ne lumineze viitorul. In acelasi timp,
obligatia jurnalistului de a transmite adevarul s-a diminuat.
Jurnalistii au incetat sa mai spuna lucrurilor pe nume, 1insa
asta trebuie sa faca un jurnalist. Ei se autocenzureaza pentru
ca in situatia anului 2015 ma indoiesc ca exista cenzura in
sensul clasic al cuvantului. Autocenzura este la ea acasa 1in
foarte multe institutii media”, sustine Macovei. In final,
cetateanul moldovean va veni la alegerile din 14 iunie 2015
(daca va veni) neinformat sau dezinformat.

Politica domina si la TV, si online

Petru Macovei a mentionat ca exista presa in RM si jurnalisti
care analizeaza, critica, reflecta, informeaza despre
realitatea asa cum este ea, 1insa, pe fundalul multor
institutii media controlate politic, vocea jurnalistilor
independenti devine tot mai slaba. In foarte putine institutii
media se promoveaza diversitatea informationala despre
campania electorala pentru alegerile generale locale 2015 ale
tuturor candidatilor, pentru a le explica oamenilor ce propune
unul , altul si cat de fezabile sunt aceste propuneri.

»Publicarea propunerilor vor deschide ochii oamenilor, pentru
ca oricum o parte din ele nu sunt realizabile. Ceea ce se
intampla acum in televiziuni este clar: politicul domina, dar



situatia se agraveaza foarte mult pentru ca si on-line-ul la
fel sunt antrenate in acest joc de dezinformare a populatiei”,
a punctat Macovei.

Ce ar fi daca n-ar exista politici publice de stimulare a
presei independente?

»Pana la urma, politicile publice tot de politicieni sunt
aprobate, adoptate, dar ei nu au interes sa existe presa
independenta. Daca, printr-o minune, lucrul acesta s-ar
intampla, putem conta pe o dezvoltare sanatoasa a societatii.
Daca nu, majoritatea populatiei va continua sa ia decizii
influentata de alte realitati decat cele ce se intampla cu
adevarat, de manipulare informationala, de propuneri populiste
si cumpararea voturilor”, opineaza directorul API. Potrivit
lui Macovei, 1in campania electorala actuala nu prea sunt
difuzate materiale jurnalistice care sa developeze incercarile
anumitor partide de a cumpara voturi si asta se intampla
pentru ca partidele politice au grija tot mai mult sa-si
consolideze ,imperiile” lor mediatice.

Referindu-se la desfasurarea campaniei electorala pentru
alegerile locale generale 2015, seful Misiunii de observare
Promo-LEX pentru alegerile locale generale 2015, Pavel
Postica, spune: campania electorala abia incepe sa ia turatii,
iar concurentii electorali utilizeaza aceleasi metode
traditionale in electorala: intalnirile cu alegatorii si
concertele. Ingrijorator este faptul c& s-a constatat o
crestere a numarului de cazuri de utilizare a resurselor
administrative, depistate de catre observatorii Promo-LEX.

22 de cazuri de incalcari

,Daca in campania electorala din 2011, per total, am constatat
42 de cazurli de utilizare a resurselor administrative, acum
pentru o perioada de trei saptamani, am constatat 22 de
cazuri. E vorba de utilizarea automobilelor de serviciu, a
locatiilor, functiei pentru a organiza intalnirile si de



cazuri de nesuspendare din functie. Fac formal cereri de
concediu, pe cont propriu, diferite smecherii, care nu sunt o
degrevare propriu-zisa”, explica Pavel Postica.

Facand o comparatie cu alegerile locale generale din 2011 si
cele de acum, Pavel Postica releva ca s-au diminuat cazurile
de publicitate electorala interzisa, in schimb avem agitatie
electorala prin billboard-uri mari, afisate prin gradini. ,Si
nu e nimic rau, problema e ca cheltuielile pentru publicitatea
respectiva nu sunt reflectate in rapoartele financiare. De
fapt, candidatii independenti nu pot fi monitorizati. In ceea
ce priveste partidele politice, acestea raporteaza
cheltuielile centralizat doar la CEC, pentru toata tara, de
aceea nu poti vedea ce a facut partidul X in circumscriptia Y.
Alegatorul simplu nu se poate informa cat a cheltuit un
candidat independent in campania electorala”. Potrivit 1lui
Postica, informatia trebuie facuta publica pe paginile
administratiilor publice locale.

Referindu-se la regiunea transnistreana, Postica spune ca
acolo alegerile locale generale nu au loc, pentru ca nici CEC
nu a creat organe electorale de nivelul II, prin care sa fie
organizat procesul electoral. Sunt cateva localitati aflate
sub jurisdictia RM, cum este localitatea Corjova si cateva
sate din raionul Causeni, unde alegatorii isi vor putea alege
reprezentantii, cel putin, pentru consiliul raional”.

Cine si-a dorit anularea alegerilor generale locale 20157

Pavel Postica mai spune ca incidentul asupra caruia trebuie
atrasa atentia este cel de saptamana trecuta de la CEC, cu
Centrul National de Protectie a Datelor cu Caracter Personal
(CNPDCP). , A fost o situatie noua, cand un organ de stat vine
si face in plin proces electoral control inopinat la CEC in
baza unei plangeri a unui cetatean, scrisa in anul 2013,
datele careia au fost prelucrate de CEC pentru intarirea
listei alegatorilor. Potrivit CNPDCR, CEC nu are dreptul sa
prelucreze datele cu caracter personal ale alegatorului, chiar



daca CEC este unicul organ care trebuie sa proceseze datele
tuturor alegatorilor din RM. Din cauza acestei interventii,
era pusa sub lovitura desfasurarea alegerilor in RM. Ar trebui
sa se faca tot ce e posibil ca aceste situatii sa nu se mai
repete”, a spus reprezentantul Promo-LEX.
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