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Asociatia Promo-LEX a participat la Conferinta Regionala Banii
in politica 2023: ,Finantarea campaniei online: provocari si
solutii”, organizata, la Bulboaca, pe 6-7 iulie, de Institutul
International pentru Democratie si Asistenta Electorala
(International IDEA), in parteneriat cu Comisia Electorala
Centrala a Moldovei, Oficiul OSCE pentru Institutii
Democratice si Drepturile Omului (OSCE/ODIHR), Fundatia
Internationala pentru Sistemele Electorale (IFES) si
Institutul National Democrat (NDI).
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Mariana Focsa,
analista Promo-LEX

Prezentand, in cadrul evenimentului, experienta Asociatiei
Promo-LEX de monitorizare a finantarii partidelor politice si
a campaniilor electorale, analista finantelor partidelor
politice, Mariana Focsa a mentionat ca, in Republica Moldova,
campaniile politice si electorale online au inceput sa capete
amploarea, atat ca numar de actori implicati, cat si ca
valoarea costurilor, din 2019, mai ales. Motiv din care,
Promo-LEX a decis sa monitorizeze in detaliu modul cum se
desfasoara aceste campanii si costurile pe care le implica,
utilizand doua instrumente: rapoartele periodice privind
publicitatea politica elaborate de META si rapoartele Google
privind publicitatea politica. Sunt instrumente utile, dar
care nu ofera insa un tablou complet si transparent al
cheltuielilor pentru publicitatea politica, a precizat
analista.

In cadrul monitorizarii, Promo-LEX a constat c& o bund parte
din cheltuielile pentru campaniile electorale desfasurate in
mediul online nu sunt raportate de catre partide si
concurenti. Spre exemplu, 1in campania electorala pentru
prezidentialele din 2020, care s-a desfasurat preponderent



online, aproape o treime din totalul cheltuielilor neraportate
au fost pentru publicitatea online, a mentionat Mariana Focsa,
precizand ca este vorba despre o suma de minim 2 milioane de
lei.

0 alta problema majora pe care Promo-LEX a constatat-o si care
se perpetueaza este implicarea partilor terte in finantarea
politica si electorala care presupune finantarea reclamelor
politice online de catre alti subiecti decat partide sau
concurenti. Mariana Focsa a precizat ca de cele mai dese ori
este complicat de dezvaluit cine sunt aceste parti terte care
pot fi persoane din strainatate, precum si entitati
neautorizate de cadrul legal sa efectueze asemenea plati.

»Putem afirma ca platformele online au devenit un instrument
foarte eficient pentru eludarea cadrului legal privind
campaniile electorale si finantele politice”, a subliniat
Mariana Focsa. Analista a prezentat mai multe cazuri de
implicare a partilor terte in finantarea si promovarea
partidelor politice sau a concurentilor electorali, cazuri pe
care Promo-LEX le-a analizat intr-un document de politici,
publicat in aprilie 2023.

Mariana Focsa, analista
Promo-LEX

»sDificultatile pe care le intampinam in procesul de
monitorizare sunt lipsa de acces la informatii privind
cheltuielile pentru publicitatea politica sponsorizata pe
Google sau Facebook si privind actorii care le efectueaza,
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adica platitorii finali”, a subliniat analista.

»Trebuie sa adoptam reglementari clare si detaliate privind
campaniile politice si electorale online, inclusiv prin
obligarea partidelor si concurentilor de a face publice
informatiile privind publicitatea politica online, costurile
ei si cine sunt cei care le efectueaza. Ar trebui reglementata
finantarea politica si electorala de catre parti terte, un
fenomen foarte raspandit, in special, pe platformele online.
Totodata, este necesar sa se stabileasca sanctiuni
proportionale si disuasive pentru cei care incalca cadrul
legal”, a concluzionat Mariana Focsa.

Evenimentul a reunit parti interesate de finantarea politica
si electorala din Republica Moldova, Ucraina, Georgia,
Armenia, Romania, Bosnia si Hertegovina, Letonia, Lituania si
alte state. Au participat reprezentanti ai autoritatilor cu
atributii de control si supraveghere a finantarii politice,
monitori ai societatii civile, partide politice, organizatii
internationale, reprezentanti ai platformelor online, mass-
media, experti iIn domeniul electoral si al finantarii
politice.

Participantii au analizat provocarile campaniilor online
pentru integritatea finantelor publice, au trecut in revista
principalele tendinte si au subliniat ca monitorizarea
integritatii finantelor politice, detectarea incalcarilor si
aplicarea sanctiunilor au devenit semnificativ mai dificile de
la aparitia formelor online de campanii (platite si neplatite)
si ca institutiile responsabile de supravegherea finantelor
politice si actorii societatii civile din intreaga lume se
confrunta cu provocari similare pentru a se asigura ca
campaniile online respecta standardele democratice, care
trebuie sa asigure egalitatea concurentilor, principiile
votului liber si corect, transparenta si responsabilitatea 1in
ceea ce priveste rolul banilor in politica.



